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ABSTRAK : Penelitian ini bertujuan mengetahui dan menganalisis pengaruh 

strategi pemasaran terhadap peningkatan pengunjung di Golden Tiger Medan. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan Teknik pengambilan 

sampel menggunakan purposive sampling, dengan jumlah sampel sebanyak 100 

orang. Teknik pengambilan data dalam penelitian ini dilakukan dengan cara 

menyebarkan kuesioner yang pengukuranya dengan skala likert dan diolah secara 

statistic menggunakan analisis regresi linear sederhana dan pengujian hipotesis 

dengan uji t dan koefisien determinasi (R2). Pengolahan data menggunakan 

program SPSS for windows 22.0. 

Hasil penelitian ini adalah terdapat pengaruh Strategi Pemasaran terhadap 

Peningkatan Pengunjung Di Golden Tiger Medan. Hal ini terlihat dari nilai F 

hitung > F tabel (78,13 > 2,70) dengan nilai signifikan 0.000 > 0,05. Uji koefisien 

determinasi menunjukkan nilai sebesar 0,585  yang berarti bahwa Strategi 

Pemasaran berpengaruh terhadap Peningkatan Pengunjung Di Golden Tiger 

Medan. 58,5%. Strategi Pemasaran yang berpengaruh adalah minat transaksional. 

Penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambah variabel independen lainnya, 

menambah variabel moderating. 

Kata kunci : Strategi Pemasaran dan Peningkatan Pengunjung 

 

ABSTRACT : This research aims to determine and analyze the influence of 

marketing strategies on increasing visitors to Golden Tiger Medan. This research 

uses a quantitative method with a sampling technique using purposive sampling, 

with a sample size of 100 people. The data collection technique in this research 

was carried out by distributing questionnaires which were measured using a 

Likert scale and processed statistically using simple linear regression analysis 

and hypothesis testing with the t test and coefficient of determination (R2). Data 

processing uses the SPSS for Windows 22.0 program. 

 The results of this research are that there is an influence of Marketing 

Strategy on Increasing Visitors at Golden Tiger Medan. This can be seen from the 

calculated F value > F table (78.13 > 2.70) with a significant value of 0.000 > 

0.05. The coefficient of determination test shows a value of 0.585, which means 

that marketing strategy has an effect on increasing visitors to Golden Tiger 

Medan. 58.5%. An influential marketing strategy is transactional interest. It is 

hoped that future research can add other independent variables, adding 

moderating variables. 

Keywords: Marketing Strategy and Increasing Visitors 

 

PENDAHULUAN  

Strategi pemasaran mempunyai peranan yang sangat penting dalam mencapai 
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keberhasilan suatu usaha, oleh karena itu bidang pemasaran memiliki peran 

yang sangat besar dalam mengaplikasikan rencana usaha.  

Strategi pemasaran dalam rangka   meningkatkan   volume    penjualan 

sangat penting artinya bagi setiap perusahaan termasuk perusahaan dengan produk 

food and Beverage HW GROUP atau biasa dikenal HWG merupakan sebuah 

kelompok usaha dengan fokus bisnis yang perusahaannya bergerak dibidang food 

and beverage dan lifestyle (gaya hidup) dan memiliki jaringan usaha yang 

terbesar di berbagai daerah di Indonesia.menjadikan perusahaan harus bekerja 

keras untuk dapat memenangkan persaingan 

Golden Tiger adalah perusahaan yang bergerak di bidang retail (Supplier 

Toko Serba Ada). Perusahaan ini berdiri pada tahun 2018. Adapun hubungan 

tersebut yaitu golden tiger adalah suatu perusahaan atau supplier toko serba 

ada,dengan banyaknya barang yang dimiliki oleh golden tiger tersebut maka akan 

membuat pengunjung semakin tertarik terhadap barang yang telah mereka buat 

dalam pemasaran toko mereka. Dapat dilihat peningkatan jumlah pengunjung di 

Golden Tiger Medan selama 1 tahun ini. Berikut data pengunjung di Golden Tiger 

Medan pada tahun 2022: 

Tabel 1. 

Data Pengunjung Golden Tiger Medan Tahun 2022 

Sumber : Perusahaan Golden Tiger 2022 

 

Dari tabel 1. dapat dilihat peningkatan jumlah pengunjung di Golden 

Tiger Medan mengalami vluktuatif yang tidak selalu stabil tahun 2022. Pada 

bulan Januari sampai bulan Desember jumlah pengunjung Golden Tiger 

Medan adalah 4.170 pengunjung. Meningkatnya jumlah pengunjung tersebut 

merupakan dampak dari strategi pemasaran perusahaan. Oleh sebab itu penulis 

tertarik untuk mengambil judul penelitian “Analisis Pengaruh Strategi 

Pemasaran Terhadap Peningkatan Pengunjung Di Golden Tiger Medan.” 

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan di atas maka rumusan 

masalah dari penelitian ini adalah bagaimana pengaruh strategi pemasaran 

terhadap peningkatan pengunjung di Golden Tiger Medan? 

Pemasaran 

Bulan Jumlah Pengunjung (Orang) 

JAN 326 Pengunjung 

FEB 210 Pengunjung 

MAR 390 Pengunjung 

APR 340 Pengunjung 

MEI 430 Pengunjung 

JUN 460 Pengunjung 

JUL 370 Pengunjung 

AGUST 380 Pengunjung 

SEP 320 Pengunjung 

OCT 275 Pengunjung 

NOV 210 Pengunjung 

DES 459 Pengunjung 

JUMLAH 4.170 Pengunjung 
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Menurut Stanto dalam buku Ngatno 2018:9 Pemasaran adalah suatu sistem 

keseluruhan dari kegiatan-kegiatan usaha yang ditunjukan untuk merencanakan, 

menentukan harga, mempromosi-kan dan mendistribusikan barang dan jasa yang 

dapat memuaskan kebutuhan baik kepada pembeli yang ada maupun pembeli 

potensial dan Menurut Bovee, Houston, & Thill, dalam buku Ngatno 2018:9  

 

Strategi Pemasaran 

Menurut Kurtz dalam buku Fawzi., et al 2022:10, pengertian strategi 

pemasaran adalah keseluruhan program perusahaan dalam menentukan target 

pasar dan memuaskan konsumen dengan membangun kombinasi elemen dari 

marketing mix; produk, distribusi, promosi, dan harga. 

Indikator Strategi Pemasaran 

Menurut Kotler dalam jurnal Hulu et al., 2021; 20 terdapat tiga indikator 

strategi pemasaran yang menyebabkan terjadinya perubahan strategi dalam 

pemasaran yaitu: (1)Daur Hidup Produk (2)Posisi persaingan perusahaan di pasar 

(3)Situasi ekonomi 

Peningkatan Pengunjung 

Peningkatan memiliki arti dalam KBBI sebagai suatu proses, cara, atau 

perbuatan meningkatkan suatu usaha, kegiatan, atau hal lainnya. Adapun 

pengunjung merujuk pada orang yang melakukan perjalanan dalam kurun waktu 

kurang dari 24 jam (Adhi et al., 2016 dalam Bahri & Supriatna, 2022 ; 133). 

Indikator Peningkatan Pengunjung 

Indikator Peningkatan Pengunjung menurut Tjiptono dalam jurnal 

Aptaguna danPitaloka 2016;52 diidentifikasi melalui indikator-indikator sebagai 

berikut : Minat transaksional, Minat refrensial, Minat preferensial, dan Minat 

eksploratif 

Hipotesis 

H0: Strategi Pemasaran tidak berpengaruh secara signifikan terhadap Peningkatan 

Pengunjung di Golden Tiger Medan 

H1: Strategi Pemasaran berpengaruh secara signifikan terhadap Peningkatan 

Pengunjung di Golden Tiger Medan. 

 

METODOLOGI PENELITIAN 

Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian asosiatif dengan 

melakukan pendekatan kuantitatif karena penelitian ini berupa angka-angka dan 

analisis data menggunakan statistik. Penelitian ini termasuk kedalam penelitian 

asosiatif , karena penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel X 

terhadap variabel Y yang bersifat kausal. Menurut Sugiyono (2018:15) “ metode 

penelitian kuantitatif adalah metode penelitian yang digunakan untuk meneliti 

populasi dan sampel tertentu” . 

Penelitian ini berlangsung di Golden Tiger Medan, Sumatra Utara dengan 

menyebarkan kuisioner atau angket secara langsung kepada Pengunjung Golden 

Tiger di Medan. Proses penelitian ini dilakukan pada bulan Maret 2023 hingga 

September 2023. Dalam penelitian ini yang menjadi populasi adalah Pengunjung 

Golden Tiger Medan” 

Teknik penarikan sampel yang akan digunakan dalam penelitian ini adalah 

Teknik probability sampling dimana peneliti memberikan kesempatan atau 
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peluang yang sama bagi setiap anggota populasi untuk dipilih menjadi sampel. 

Dalam menentukan sampel, peneliti menggunakan Teknik purposive sampling, 

yang berarti untuk menjadi sampel satu anggota populasi haruslah memenuhi 

syarat atau kriteria tertentu yang telah ditetapkan sebelumnya oleh peneliti.  

Teknik pengumpulan data merupakan langkah paling utama dalam 

penelitian, karena tujuan utama dari penelitian ini adalah mendapatkan data. Tanpa 

mengetahui teknik pengumpulan data, peneliti tidak akan mendapatkan data yang 

memenuhi standar data yang ditetapkan.  

Analisis Data 

Uji Asumsi Klasik 

Asumsi klasik yang dilakukan dalam penelitian ini bertujuan untuk menguji 

apakah model regresi tersebut baik atau tidak. Uji asumsi klasik terdiri dari uji 

normalitas, uji heterokedastisitas, dan uji multikolinieritas. 

Uji Normalitas 

Menurut Ghozali (2006:110) “uji normalitas dilakukan untuk menguji 

apakah pada suatu model regresi, variabel pengganggu atau residual memiliki 

distribusi normal”. Pada kedua Variabel independent atau dependen mempunyai 

distribusi normal atau tidak normal. Tujuan dari uji normalitas adalah untuk 

menguji apakah dalam model regresi variabel residual ataupun pengganggu 

terdapat distribusi normal.  

Uji Heteroskedastisitas 

Menurut Ghozali (2006:105) “uji heteroskedastisitas bertujuan menguji 

apakah dalam model regresi terjadi ketidaksamaan variance dari residual satu 

pengamatan ke pengamatan lain”.  

Uji Multikolinearitas 

Menurut Ghozali (2006:91) “uji multikolinearitas bertujuan untuk menguji 

apakah model regresi terdapat korelasi antar variabel bebas (independent)”. 

Analisis Regresi Linear Sederhana 

Analisis regresi linear berganda digunakan untuk menguji hipotesis atau 

seberapa besar pengaruh variabel bebas (strategi pemasaran(X)) terhadap variabel 

terikat (peningkatan pengunjung(Y)).  

Uji Hipotesis 

Menurut Sugiyono (2018:242) pengujian hipotesis adalah “jawaban 

sementara terhadap rumusan masalah penelitian, oleh karena itu rumusan masalah 

penelitian biasanya disusun dalam bentuk kalimat pertanyaan”.  

Uji Parsial (Uji-t) 

Pengambilan keputusan yang digunakan dalam uji-t menurut Ghozali 

(2006:128) didasarkan pada kriteria sebagai berikut: 

a. Jika nilai thitung ≥ ttabel , dengan nilai sig. < 0,05 maka variabel bebas 

berpengaruh secara signifikan terhadap variabel terikat 

b. Jika nilai thitung < ttabel, dengan nilai sig. > 0,05 maka variabel bebas 

tidak berpengaruh secara signifikan terhadap variabel terikat. 

Hipotesis 1: 

1. Jika nilai thitung ≥ ttabel, dengan nilai sig. < 0,05 maka H0 ditolak 

dan H1 diterima. Artinya : Strategi Pemasaran berpengaruh secara 

signifikan terhadap Peningkatan Pengunjung Golden Tiger Medan. 

2. Jika nilai thitung < ttabel, dengan nilai sig. > 0,05 maka H0 diterima 
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dan H1 ditolak. Artinya : Strategi Pemasaran tidak berpengaruh secara 

signifikan terhadap Peningkatan Pengunjung Golden Tiger Medan. 

Koefisien Determinasi 

Nilai koefisien determinasi (R2 ) terdapat pada rentang nilai nol (0) sampai 

satu (1). Jika (R2 ) yang diperoleh mendekati 1 (satu) maka dapat dikatakan 

semakin kuat model tersebut menerangkat hubungan variabel bebas terhadap 

variabel terikat. Sebaliknya jika R2 semakin mendekati 0 (nol) maka semakin 

lemah model tersebut menerangkan hubungan variabel bebas terhadap variabel 

terikat. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Golden Tiger medan didirikan pada tanggal 15 September 2022. Golden 

Tiger Medan merupakan anak perusahaan HW Group yang didirikan pada 2014 

oleh Eka Setia Wijaya dan Ivan Tanjaya. Awalnya, mereka berdua mendirikan 

restoran nasi goreng dengan nama "Kedai Opa" pada tahun 2014, namun usaha 

tersebut hanya bertahan tiga bulan saja. Setelah kegagalan bisnis tersebut, Ivan 

dan Eka mendirikan ulang usahanya dengan format restoran dengan live music. 

Nama Holywings dipakai karena terinspirasi dari nama restoran steik bernama 

"Holycow".Seiring berjalannya waktu dan meluasnya unit usaha, kini beberapa 

nama terkenal seperti Hotman Paris dan Nikita Mirzani, ikut bergabung menjadi 

investor HWG.  

Usaha hiburan malam Holywings yang berada di Jalan Merak Jingga Medan 

berganti nama menjadi Gold Dragon dan Golden Tiger. Nama Holywings yang 

dulunya pernah bermasalah dikarenakan membuat promosi minuman beralkohol 

untuk pengunjung yang bernama Muhammad dan Maria, kini berganti nama 

menjadi Golden Tiger dan Gold Dragon.  

Uji Validitas 

Validitas data untuk setiap variabel menampilkan nilai KMO (Kaiser Meyer 

Olkin) di atas 0,50. Data diperoleh dari perhitungan aplikasi SPSS sebagai 

berikut: 

Tabel 2. Hasil Uji Validitas Strategi Pemasaran 

Variabel Butir 
r 

Hitung 

r 

Tabel 
Keterangan 

Strategi 

Pemasaran (X) 

X1 0.733 0,197 Valid 

X2 0.634 0,197 Valid 

X3 0.739 0,197 Valid 

X4 0.640 0,197 Valid 

X5 0.733 0,197 Valid 

Sumber: Data diolah, Agustus 2023. 

 

Dari tabel diatas dapat dilihat nilai r hitung Corrected item-Total correlation 

untuk indikator Strategi Pemasaran (X) r Hitung > dari pada r Tabel 0,197. 
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Tabel 3. Hasil Uji Validitas Peningkatan Pengunjung 

Variabel Butir 
r 

Hitung 

r 

Tabel 
Keterangan 

Peningkatan 

Pengunjung 

di Golden 

Tiger Medan 

(Y) 

Y1 0.720 0,197 Valid 

Y2 0.796 0,197 Valid 

Y3 0.840 0,197 Valid 

Y4 0.779 0,197 Valid 

Y5 0.790 0,197 Valid 
Sumber: Data diolah, Agustus 2023 

Sehingga diambil kesimpulan semua indikator veriabel Peningkatan 

Pengunjung di Golden Tiger Medan (Y) adalah Valid dan dapat digunakan 

sebagai alat pengumpulan data dan layak untuk dilakukan pengujian ketahap 

berikutnya. 

Uji Reliabilitas 

Variabel dapat dianggap reliabel jika hasil dari (Cronbach’s Alpha>0,60). 

Data yang diperoleh dari perhitungan uji reliabilitas menggunakan aplikasi SPSS 

berikut dapat diperoleh: 

Tabel 4. Hasil Uji Reliabilitas 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,939 5 

Sumber: Data diolah, Agustus 2023 

Berdasarkan perolehan data tabel 4. diketahui bahwa variabel Strategi 

Pemasaran (X) nilai Cronbach’s Alpha 0,939>0,60. Sehingga, dari hasil uji 

reliabilitas ini dapat dikatakan bahwa semua variabel memiliki nilai Cronbach’s 

Alpha diatas 0,60. Maka dapat dikatakan bahwa instrument penelitian adalah 

reliabel. 

 

Tabel 5. Hasil Uji Reliabilitas 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,893 5 

Sumber: Data diolah, Agustus 2023 

Berdasarkan perolehan data table 5., diketahui bahwa variabel Peningkatan 

Pengunjung di Golden Tiger Medan (Y) menghasilkan nilai Cronbach’s Alpha 

0,893>0,60. Sehingga, dari hasil uji reliabilitas ini dapat dikatakan bahwa semua 

variabel memiliki nilai Cronbach’s Alpha diatas 0,60. Maka dapat dikatakan 

bahwa instrument penelitian adalah reliabel. 

 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Model regresi dikatakan baik apabila data yang terdistribusi normal atau 

dapat diprediksi mendekati dan normal dalam tes ini dengan metode Kolmogrov-
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Smirnov. Situasi untuk menentukan keputusan data normal yaitu: 

a. Jika hasil data probabilitas adalah (asym.sig) >0,05. Merupakan kategori 

normal dan, 

b. Jika hasil data probabilitas adalah (asym.sig) <0,05. Dapat disimpulkan 

bahwa data tidak normal. 

Tabel 6. Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardiz

ed 

Residual 

N  100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

 Std. Deviation 1.93444664 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .072 

 Positive .066 

 Negative -.072 

Test Statistic  .072 

Asymp. Sig. (2-tailed)  .200, 

a. Test distribution is 

Normal. 

  

b. Calculated from data.   

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
Sumber: Data diolah, Agustus 2023 

Berdasarkan tabel output SPSS pada tabel 6., diketahui bahwa nilai 

signifikansi asiymp.sig (2-tailed) sebesar 0,200 lebih besar dari 0,05.Dengan 

demikian, asumsi atau persyaratan normalitas dalam model regresi sudah 

terpenuhi. 

 

Uji Heteroskedastitas 

Residual adalah selisih antara nilai observasi dengan nilai prediksi; dan 

absolut adalah nilai mutlak.Untuk medeteksi ada atau tidaknya heteroskedastisitas 

dalam suatu model regresi linear berganda, maka dilakukan dengan melihat grafik 

scatterplot atau nilai prediksi variabel terikat yang disebut SRESID dengan 

residual error ZPRED. 

Pengambilan keputusan dari uji heterokedastisitas adalah sebagai berikut: 

a. Jika nilai signifikansi > 0,05 , maka tidak terjadi heteroskedastisitas. 

b. Jika nilai signifikansi < 0,05 , maka terjadi heteroskedastisita. 

 

Tabel 7.  Hasil Uji Heteroskedastitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5,040 1,281  3,935 ,000 
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Strategi 

Pemasaran 
-,108 ,109 -,183 -,996 ,322 

      

a. Dependent Variable: RES2 
Sumber: Data diolah, Agustus 2023 

Berdasarkan tabel output SPSS pada tabel 7., diketahui bahwa nilai 

signifikansi >0,05. Pada Strategi Pemasaran menghasilkan nilai Tolerance  

0,322>0,05. Jika melebihi dari nilai alpha (0.05) dapat diartikan bahwa data 

terbebas dari masalah heteroskedastitas. 

Uji Multikolinearitas 

Uji Multikolinearitas bertujuan untuk menguji dan mengetahui apakah 

dalam suatu model regresi ditemukan adanya korelasi yang tinggi atau sempurna 

antar variabel independen.  

Tabel 8. Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardize

d Coefficients 

Standardize

d 

Coefficient

s 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Toleran

ce VIF 

1 (Constant) 13,46

3 
2,021  6,662 ,000   

Strategi 

Pemasaran 
,611 ,171 ,611 3,563 ,001 ,285 3,509 

a. Dependent Variable: Strategi Pemasaran 

Sumber: Data diolah, Agustus 2023 

Berdasarkan tabel output SPSS pada tabel 8., diketahui bahwa nilai 

signifikansi VIF >0,8. Pada Strategi Pemasaran menghasilkan nilai Tolerance  

3,50>0,8. Sehingga, uji multikolinearitas ini dapat dikatakan bahwa semua 

variabel memiliki nilai VIF 0,8, maka terjadi multikolinearitas. 

Analisis Regresi Linear Sederhana 

Berikut disajikan hasil pengolahan data dengan analisis regresi linier berganda 

pada tabel 4.10 adalah sebagai berikut: 

 

Tabel 9. Hasil Uji Regresi Linier Sederhana 

 

 

 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 

 

t 

 

 

 

Sig. 

 

 

Collinearity 

Statistics 

B Std. 

Error 

Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2.807 1.594 
 

1.760 .082 
  

X .257 .080 .290 3.230 .002 .533 1.875 
Sumber: Data diolah, Agustus 2023 
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Tabel 9., dari nilai-nilai koefisien diatas, persamaan regresi yang dapat 

disusun untuk variabel Strategi Pemasaran adalah sebagai berikut: 

Y = a+b1X1 

Y = 2,807 + 0,257X1  

Dimana: 

Y  = Peningkatan Pengunjung 

X = Strategi Pemasaran 

Dari persamaan regresi linier berganda tersebut dapat dijelaskan bahwa tabel 9. 

menunjukan bahwa: 

a. Konstanta sebesar 2,807 menyatakan bahwa jika nilai variabel independen  

dianggap konstan atau bernilai 0, maka Peningkatan Pengunjung sebesar 

2,807. 

Koefisien regresi X (b1) sebesar 0,257. Artinya ini menunjukkan apabila 

Strategi Pemasaran rmengalami kenaikan 1% (satuan), maka Peningkatan 

Pengunjung akan mengalami peningkatan sebesar 0,257 dengan asumsi 

variabel lainnya tetap. 

Uji Hipotesis 

Uji t (Parsial) 

Tabel 10. Hasil Uji t 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficient

s 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Toleran

ce VIF 

1 (Constant) 13,463 2,021  6,662 ,000   

Peningkata

n 

Pengunjun

g 

,611 ,171 ,611 3,563 ,001 ,285 
3,50

9 

a. Dependent Variable: Peningkatan Pengunjung 
Sumber: Data diolah, Agustus 2023 

Berdasarkan hasil dari data pada tabel 10. nilai signifikan tersebut pada 

variabel Strategi Pemasaran (X) sebesar thitung>ttabel 3,563>1,66 berpengaruh 

signifikan positif terhadap Peningkatan Pengunjung (Y). Kesimpulan dari hasil 

tersebut ialah bahwa Strategi Pemasaran (X) berpengaruh secara langsung 

Peningkatan Pengunjung (Y). 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Tabel 11. Hasil Uji Koefisien Determinan (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 ,675a ,530 ,585 2,846 1,712 

a. Predictors: (Constant), Strategi Pemasaran 

b. Dependent Variable: Peningakatan Pengunjung 
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Sumber: Data diolah, Agustus 2023 

Berdasarkan tabel 4.13 nilai R sebesar 0,675 digunakan untuk melihat 

besarnya hubungan antara Strategi Pemasaran terhadap Peningkatan Pengunjung 

dari nilai R tersebut menjelaskan bahwa kedua variabel independen tersebut 

memiliki hubungan yang kuat. 

Nilai 𝑅2 yaitu sebesar 0,585 atau 58,5% menunjukan bahwa Strategi 

Pemasaran mempengaruhi Peningkatan Pengunjung sebesar 58,5% dan sisanya 

sebesar 42,4% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak disertakan dalam 

penelitian ini. 

 

PEMBAHASAN 

Data penelitian tentang “Analisis Pengaruh Strategi Pemasaran Terhadap 

Peningkatan Pengunjung Di Golden Tiger Medan.” diperoleh dengan cara 

penyebaran angket yang berisi pertanyaan-pertanyaan yang berjumlah 5 

pertanyaan. Kemudian diisi oleh 100 pengunjung yang masuk dalam kriteria 

pengunjung yaitu sering datang ke Golden Tiger Medan minimal lebih dari 1x. 

Berdasarkan hasil uji t nilai signifikan tersebut pada variabel Strategi 

Pemasaran (X) sebesar thitung>ttabel 3,563>1,66 berpengaruh signifikan positif 

terhadap Peningkatan Pengunjung (Y). Kesimpulan dari hasil tersebut ialah bahwa 

Strategi Pemasaran (X) berpengaruh secara langsung Peningkatan Pengunjung 

(Y). 

Berdasarkan hasil 𝑅2 yaitu sebesar 0,585 atau 58,5% menunjukan bahwa 

variabel independen (bebas) mempengaruhi variabel dependen sebesar 58,5% dan 

sisanya sebesar 42,4% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak disertakan dalam 

penelitian ini. 

 

KESIMPULAN 

1. Terdapat pengaruh Strategi Pemasaran Terhadap Peningkatan Pengunjung 

Di Golden Tiger Medan. 

2. Faktor Kebersihan lebih mempengaruhi Strategi Pemasaran Terhadap 

Peningkatan Pengunjung Di Golden Tiger Medan. 

Saran 

1. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambah variabel independen 

lainnya, menambah variabel moderating atau intervining yang dengan 

tujuan untuk mengetahui variabel-variabel lain yang mempengaruhi variabel 

dependen. 

2. Metode pengumpulan data perlu ditambahkan dengan metode lain untuk 

mendapatkan data yang lengkap, misalnya dengan cara mendatangi 

langsung responden dalam proses penyebaran dan pengumpulan kuesioner 

serta melakukan wawancara langsung dalam pengisian kuesioner sehingga 

jawaban responden lebih mencerminkan jawaban yang sebenarnya. 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah jumlah sampel penelitian serta 

memperluas wilayah sampel peneliti, dan dapat melakukan penelitian di 

provinsi lain sehingga hasilnya nanti bisa di generalisasikan untuk ruang 

lingkup yang lebih luas. 
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